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Portrait robot du Francais

radiophile

Médiamétrie* vient de sortir pour
la France une étude « deux en une »
(la 75000 Premium) ou il est
possible — c’est une premiere — de
décrypter, jusque dans les moindres
détails, les comportements des
auditeurs et leurs habitudes de
consommation.

On y apprend que la tribu des
«radiophiles» se compose entre autres
des 85% des 13-ans-et-plus qui
écoutent la radio un jour en semaine,
de ceux qui roulent en break
monospace, jouent au football ou
partent en vacances I’hiver au soleil.

A I’origine de ces informations se
trouve, d’une part, un panel radio
étudiant le comportement des
auditeurs sur trois semaines,
comportant plus de 300 cibles passées
au crible : revenu, patrimoine, loisirs,
temps libre, musique, achats,
équipements du foyer, centres
d’intérét et, d’autre part, pour la

2005/12 — DIFFUSION en ligne

premiére fois en 2004, ces infor-
mations « Premium » du panel ont été
fusionnées avec celles de la 75000+.
C’est cette nouvelle étude, la 75000
Premium, qui délivre ces informations
inédites sur les auditeurs.

Bobo**

Exemple ? Plus de 90 % des personnes
abon niveau de vie! et presque autant
parmi les détenteurs de crédits
immobiliers ou d’actions en Bourse
écoutent la radio. Les amateurs de
radio disposent de plus d’argent...
mais comment le dépensent-ils ?

90 % des automobilistes ont allumé
leur radio en semaine, alors qu’ils ne
sont que 76 % parmi les piétons... 9
conducteurs de break monospace et
de coupé décapotable sur 10 écoutent
la radio un jour en semaine, mais
moins longtemps (2 heures 30) que
ceux qui conduisent des berlines (plus
de 3 heures).
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Auto, loisirs, radio

L’écoute de la radio dépend de I’age
du conducteur, mais aussi de celui du
véhicule. Plus la voiture est récente,
plus on écoute : prés de 90 %, contre
84 % pour ceux dont la voiture date
de plus de trois ans. Cela est logique,
puisqu’il est désormais difficile
d’acheter un véhicule sans autoradio !

L’enquéte permet aussi de connaitre
les tranches horaires et les stations
écoutées ou pré-programmees par ces
conducteurs radiophiles.

Les radiophiles consacrent également
un budget plus important aux loisirs.
Les vacanciers, particulierement ceux
qui séjournent en hiver au soleil et,
plus encore, les heureux « récidi-
vistes» qui partent plus de deux fois
par an en France ou a I’étranger, font
partie des radiophiles invétérés.
Quand ils ne sont pas en vacances,
beaucoup sortent : 90 % des amateurs
de spectacles (concert, théatre, opéra,
danse), de musées, de rencontres
sportives, ou encore des « habitués du
cinéma »?, écoutent la radio un jour
en semaine.

Consommateurs

Etre fidele & la radio n’empéche pas
de se servir d’une console de jeux ou
d’un ordinateur. Au contraire ! 9
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Pic d’audience de 7 heures 30 a 8h. Il se décale d’une demi-heure

Plus forte audience due en partie a la progression de
I’écoute sur le lieu de travail et en voiture
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Audience quart d’heure par quart d’heure (%), 15-ans-et +, lundi-vendredi, 75000 + Médiamétrie

personnes sur les 10 qui ont acheté
plus de 6 CD-Rom, jeux vidéo ou
DVD au cours des douze derniers
mois, ou plus de 5 CD musicaux au
cours des trois derniers mois, ont aussi
écouté la radio un jour en semaine.

*  Article tiré des conclusions de I’enquéte
75000 Premium

** Bourgeois bohéme

1) Personnes dont les revenus du foyer
sont supérieurs & 3000 euros par mois.

2) Personnes allant au cinéma au moins
une fois par mois.

Contact : Lorene Verdeil, Médiamétrie

Tél :+33(0)1 47 58 97 05
Iverdeil@mediametrie.fr
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